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Fairness steht bei uns an erster Stel le. In unseren

Beratungen steht ausschl ießl ich die opt imale Er fül-

lung Ihrer Absicherungswünsche und niemals unser Provi-

s ionsinteresse im Vordergrund . Wir erarbeiten gemeinsam

mit Ihnen ein Risk-Management-System, bei dem für Risiken

mit überschaubarem Schadenpotenzial kein Versicherungs-

schutz genommen wird .

Unsere Maxime ist : so viel Versicherung wie nöt ig , so wenig

Versicherung wie möglich .
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Innovation ist für uns kein Fremdwort . Egal ob es um ein

Haftpf l ichtversicherungskonzept für Baubiologen oder um eine

haftungsfreie Implement ierung der betrieblichen Altersver-

sorgung bei Arbeitgebern g ing , unsere Ideen haben Maßstäbe im

Markt gesetzt . Unser Know-how, der ganzheit l iche Beratungsansatz

gepaar t mit unserer Kreat ivität lassen uns auch in Zukunft neue Wege

beschreiten, von denen Sie direkt profit ieren.
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Nachhaltigkeit best immt unser

Denken und Handeln . Zahlreiche

private und gewerbliche Kunden

ver t rauen uns schon jahrzehntelang in

ihren Versicherungs- und Altersversor-

gungsfragen. Unsere gesamte Geschäfts-

pol i t ik ist von Stet igkeit , Ver lässl ichkeit

und Ressourcenschonung geprägt , ange-

fangen vom partnerschaft l ichen Umgang

in unserem Team über die Auswahl un-

serer Geschäftsausstat tung und unseres

Stromlieferanten bis hin zur Nutzung un-

serer Firmenfahrzeuge.

5



Authentizität . Ein guter Anzug macht noch

keinen guten Berater. Große Worte und die

in unserer Branche leider häufig zu beo-

bachtende Schaumschlägerei s ind nicht unser

Ding . Nach der Devise »mehr sein als scheinen«

pflegen wir eher ein dezentes Understatement . Wir

verbiegen uns nicht . Dafür ist auf unser Wort Ver-

lass . Wir s ind ehrl ich , konsequent und aufr icht ig .

Wir handeln aus Überzeugung und das , was wir

tun, hat Hand und Fuß. Wir bleiben wir.
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Netzwerke nutzen wir, wenn sie Ihnen

Vor tei le und uns Synerg ieeffekte br ingen .

Unsere Unabhängigkeit wird durch die Akt i-

vität in Netzwerken niemals beeint rächt ig t . Hervor-

zuheben sind unsere Mitg l iedschaften im Verband

Deutscher Versicherungsmakler e.V. und in der Ver-

sicherungsmaklergenossenschaft VEMA e.G. Diese

beiden Verbände versammeln die Profis unter den

Versicherungsmaklern , mit denen wir ein überaus

kolleg iales Verhältnis pflegen.
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Zuverlässigkeit ist nicht nur eine Tugend. Für uns ist

s ie die Grundvoraussetzung für ein langfr ist ig

er folg reiches Ag ieren am Markt . Auf unsere Zusagen

dürfen Sie sich verlassen. Zuverlässigkeit fordern wir auch von

unseren Geschäftspartnern auf Versichererseite ein, damit Sie

dann etwas von Ihrem Versicherungsver t rag haben, wenn Sie

ihn wirkl ich brauchen: im Leistungsfal l .
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Kompetenz. Unsere Fähigkeiten und Fer-

t igkeiten best immen unseren Al l tag .

Unsere Kompetenz mündet stets in qua-

l i tat iv hochwer t ige Ergebnisse. Unsere Berater

haben als Mindestqual i f ikat ion eine abgeschlos-

sene Berufsausbi ldung zum Versicherungskauf-

mann. Seiteneinsteiger werden Sie bei uns nicht

finden. In dem sich schnell wandelnden Versiche-

rungs- und Finanzdienst leistungsmarkt ist eine per-

manente For tbi ldung für unsere Berater eine

Selbstverständlichkeit .
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Objektivität ist der Maßstab für unsere Beratungs-

leistungen . Die von uns vermit tel ten Produkte

sol len Ihnen einen maximalen Nutzen bringen . Die

permanente Analyse des Versicherungs- und Finanzdienst -

leistungsmarktes ist daher eine unserer ständigen Aufgaben.

Als Versicherungsmakler sind wir alleine Ihnen gegenüber ver-

pf l ichtet – wir sind per Gesetz Ihr persönl icher Sachwalter.

Produkte, die unsere st rengen Qualitätsanforderungen nicht

er füllen, werden von uns nicht vermit telt .
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Nischenprodukte gehören

selbstverständlich auch zu un-

serem Vermit t lungsspekt rum.

Vom Mopedkennzeichen bis zum an-

spruchsvol len Indust r iegeschäft vermit -

teln wir al le Versicherungsspar ten . Wir

picken uns nicht nur die Rosinen raus .

Und dabei dar f es auch gerne mal eine

Fotoapparate- , Kunstausstel lungs- oder

Waldbrandversicherung sein .
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Tradit ion pflegen wir schon seit mehr als

50 Jahren. In dieser Zeit haben wir noch nie ein

Geschäftsfeld aufgegeben und sind immer unse-

rem Standor t in der Sindelf inger Innenstadt t reu

geblieben. Und was wir einmal angefangen haben

geben wir nicht auf, egal ob es sich um unsere

jähr l ich erscheinende Kundenzeitung »Finanzkon-

torNews« oder um unser Kalenderunikat handelt ,

das immer ab November in unserem Kontor aus-

l iegt .
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Originalität is t einer der Punkte, die uns von

der grauen Masse abheben. Standardlösungen und

08/15-St i l überlassen wir anderen. Ihre Individualität

und Ihre spezif ische Risikosi tuat ion er fordern von uns in

hohem Maße Kreat iv i tät und Einfal lsreichtum. Wir machen

uns Gedanken und finden auch unkonvent ionelle Lösungen

für Herausforderungen. Unser Engagement endet nicht nach

Feierabend. Ehrenamtliche Tät igkeiten, Idealismus und soziale

Kompetenz verbindet unser Team und macht die Grenzen

zwischen Arbeit und Freizeit f l ießend.
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Renditestreben steht bei uns

an letzter Stel le. Einen ung leich

höheren Stel lenwer t genießen

Kundennutzen und Preiswürdigkeit der

von uns vermit telten Produkte. Log isch,

auch wir müssen kostendeckend arbei-

ten. Wir meinen, in erster Linie muss ein

Unternehmen seinen Kunden, Mitarbei -

tern und der Gesel lschaft dienen . Des-

halb war die Gewinnmaximierung nie Ziel

unseres Unternehmens und wird es auch

nie werden.
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Finanzkontor Hamm GmbH

Wurmbergstraße 5 · 71063 Sindelfingen · Telefon 0 70 31 / 7 63 26 - 0 · Telefax 0 70 31 / 7 63 26 - 26

www.finanzkontor-hamm.de · info@finanzkontor-hamm.de

Bürozeiten:

montags und freitags von 8.30 – 12.30 Uhr · dienstags und mittwochs von 13.30 – 17.30 Uhr
donnerstags von 13.30 – 20.00 Uhr · und sonst nach vorheriger Vereinbarung

Registriert im Vermittlerregister bei der IHK Region Stuttgart unter D-V7XZ-J2LQ7-52
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